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Sanomalehtien lukijamaarat

KMT Muutos Muutos

$2015/K2016 6 kk 3v

Helsingin Sanomat 654 000 - 22000 - 195 000
Maaseudun Tulevaisuus 331 000 - 2000 + 18000
Aamulehti 219 000 - 8000 - 62000
Turun Sanomat 171 000 - 6000 - 52000
Kauppalehti 147 000 - 7000 - 31000
Kaleva 142 000 - 6000 - 36 000
Savon Sanomat 123 000 - 1000 - 19000
Keskisuomalainen 115 000 - 9000 - 43000
Satakunnan Kansa 100 000 - 7000 - 16000
Ilkka 97 000 - 7000 - 19000
Eteld-Suomen Sanomat 96 000 - 3000 - 18000
Hufvudstadsbladet 65 000 - 1000 - 33000

Lahteet: KMT S2012/K2013, KMT 2015, KMT S2015/K2016

Maaseudun Tulevaisuus -
on ainoa lehti, joka on
saanut lisaa lukijoita

= pitkalla aikavalilla.
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Sanomalehtien levikit

Muutos

LT 2015 12 kk

Helsingin Sanomat 267 094 -18 129
Aamulehti 100 231 -6 611
Turun Sanomat 84 462 -4 530
Maaseudun Tulevaisuus 77 329 -1570
Kaleva 60 008 - 5564
Keskisuomalainen 52 672 -4 588
Savon Sanomat 50 099 -2 835
Kauppalehti 47 732 -3 015

Lahteet: LT 2014, LT 2015
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Suuruuden edut ilmoittajalle

® Todella vahva brandi
Suuri kohderyhma

@ Erittdin pieni pddllekkaispeitto
muiden sanomalehtien kanssa

® Ainutlaatuinen yrittdjdkohderyhma,
jota et tavoita millaan
muulla medialla

® Ainutlaatuinen valtakunnallinen
kokonaisuus pirstoutuvassa
mediakentdssa
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maaseutuyrittajan

mmattilehti. Siksi silla
on muita lehtia enemman
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Lahde: KMT $2015/K2016
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Talouden koko

Lapsiperheita 39 % kaikista lukijoista

henk - MT-lukijat
e e — 24 W 12+v. véestd
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Lahde: KMT S2015/K2016
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Lukijoiden asuinpaikka

asuvat eri puolilla
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Lukijoiden ammatti

_ 10 MT-lukijat
Maatal.yritt. 1 o 124V, Viests
- 1
Yksit.yritt. I
T 15
Toimihlo 55
. PR 13
Tyontekija 3
Johtava Fz 3
| | | | | |
0 5 10 15 20 5 30
Lahde: KMT $2015/K2016
Budjetti- tai
tulosvastuu
T 30
Kaikki 17
B | —— 19
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Lahde: KMT $2015/K2016
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Talouden bruttotulot euroa / vuosi
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Lahde: KMT S2015/K2016
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Kdytettavissa olevat tulot taloutta kohti
(=€7v, mediaani)
Ylemmat toimihenkilot —

Maatalousyrittajat

Muut yrittajat
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Tyontekijat

Kaikki kotitaloudet =
\ \ \ \ \ \ \ € e

0 10000 20000 30000 40000 50000 60000 70000 80000

Lahde: Tulonjakotilasto 2014 / Tilastokeskus 2016

Maatalousyrittdjien
— ostokyky on erittain suuri
verrattuna kaikkiin =55

kotitalouksiin.
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Autojen omistaminen
Fi autoa HB [ | AKAaTi-II:IJ(Ii(itj:Itoudet

1 auto 35
taloudessa
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Auto 35
hankittu uutena [P 30

Hankittu 71 NuF 3
kaytettynd 63 % T e
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Lahde: KMT 52015/K2016
MT:n lukijat
omistavat enemman
autoja. He ostavat seka I
uusia etta kaytettyja
enemman kuin muut
suomalaiset.
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Asumismuoto

Asuu omistusasunnossa: MT:n lukijat 83 %. Kaikki suomalaiset 72 %.
g —
» M 12+v. vdesto
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Omakotitalo/erillistalo
Maatila-asunto F4 30
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== MT:n lukija
Py, ASUU Valjemmin ja
= .
3 omistaa asuntonsa
useammin kuin

Lahde: KMT $2015/K2016
muut suomalaiset.  ~
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Elintarvikkeiden kdytto: 1-7 kertaa viikossa

i 4
Maito 74 8
olut %; MT-lukijat
_ 53 ™ Kaikki 15-69
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Kuluttajaprofiilin ostopaatosta
ohjaavat tekijat

“Olen uskollinen 6 MT-lukijat
tuntemilleni _53 W Kaikki 15-69

tuotemerkeille.” -vuotiaat
s s e suomalaiset
Kaytan mielellani
enemmadn rahaa 54
saadakseni [ 47
parempaa laatua.”
"Ostan kotimaisia
tuotteita 3iN3 | 50 s
kun voin.”
“Laadusta kannattaa 78
Maksaa enemman.” [ 7 ;
—— SSSE o
"Yritan aina = Lukijat arvostavat —= S
O O 0 69 = i kee p,
tarjoushinnalla.” = vahvaa brandig, laatua - /ﬁﬂl‘uunt'
ja kotimaisuutta. He T 1@
maksavat mieluummin T
! ! ! ! ! ! ! ! ! | = . .
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Lukijaprofiilin edut ilmoittajalle

| Q\\ \W\\\\\\
n m ling \ " \\

< i
7 \.w\\: \
il 1 i
«n\w I \\E \\\\1 \%m :
dia 0 \
ity \
Hye)
) c
wn =~ ©
O = 2 e
o = v c =
= & = = Wm
"..ﬁm Hyvl m .m —
S © S E E
32, - §5
© o
R A E 2
(qv] > 0 wn m e
o o= <5} =
o Mo S o2 ©
0 (==
= E >c 2o © c
e X8 oo =T
- = Vlm ) 0 cC
-” a S. ~
S2 SR 2w g2 E
o Be @B oc 3
e o 2m 29 5
WS € 5xx g & o
oA s =2=X m.t
TES2 3% c3 2
>0 25 22 ©c ©
<0 9O w2 we O
S5 232 = &
= 0 Sz ==
4 D M = ©
o —_ 4= = > >
o o o o o

15

MAASEUDUN TULEVAISUUS



Toistot ja lisalukijat, kun

Maaseudun Tulevaisuus kampanjassa

Karkikolmikko Maaseudun Tulevaisuus
Paallekkaislukijat / toisto Lisalukijoita saavutetaan
HS AL TS 256 000

37 000 24 000 14 000

Karkikuusikko Maaseudun Tulevaisuus
Paallekkaislukijat / toisto Lisalukijoita saavutetaan

B A T Kleals S
37000 24000 14000 14000 14000 20000 208 000

I I I I I I 1
0 50000 100000 150000 200000 250000 300000 350000

Lahde: KMT S2015/K2016
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MT:lla saat
kampanjaan enemman
lisalukijoita
kuin milldan muulla
pdivalehdella.
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Nettolukijat kolmessa
valtakunnallisessa
lehtikampanjassa

lItalehti Maaseudun Tulevaisuus Maaseudun Tulevaisuus
llta-Sanomat [ltalehti [lta-Sanomat
Helsingin Sanomat Helsingin Sanomat Helsingin Sanomat
1082 000 nettolukijaa 1145 000 nettolukijaa 1235 000 nettolukijaa
Yli
150 .(_)00
lukijaa
enemman!

Lahde: KMT $2015/K2016

== tilalle otetaan '

Nettolukijoiden
== maard kasvaa, kun

##Ia/m »
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toisen iltapaivalehden .=

Maaseudun fe
Tulevaisuus A
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Vertailuhinnat MT vs. Karkimedia TOP 10

Media limoituksen Peitto% Hinta € / Hinta € / GRP
hinta € 1000 br.lukijaa
Helsingin Sanomat 12 360 15 19 843
Maaseudun Tulevaisuus 4 095 7 12 552
Aamulehti 6 080 5 28 1238
Turun Sanomat 4 689 4 27 1226
Kaleva 4150 3 29 1304
Savon Sanomat 4 880 3 40 1777
Keskisuomalainen 4 880 3 42 1891
Satakunnan Kansa 3210 2 32 1436
llkka 3231 2 33 1480
Eteld-Suomen Sanomat 4 140 2 43 1925 S ——
Karjalainen 4682 2 55 2 462 = Maaseudun Tulevaisuus &
Maaseudun Tulevaisuus, Ilkka ja Turun Sanomat ovat broadsheet-lehtia, muut tabloideja. === on kontaktihinnaltaan ;
Iimoituskoko tabloid-lehdissa on 1/2 sivu, broadsheeteissd sita vastaava 57180 ——— . .
— edullisin. ﬁ
Lahde: KMT S2015/K2016, Dagmar 2016
Ory.
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Best

Kust.€/GRP
0
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Buy: MT vs. Karkimedia TOP 10

Potentiaalit “Best Buy” AT

® Maaseudun Tulevaisuus

Helsingin Sanomat ®

Y /f
£}

/T

Turun SanoTiE’jl.eva ® Aamulehti \E‘\-‘
Satakunnan ASSa
lkka® Kansa th\‘--:m.;:'
&=

=57

®Savon Sanoinat

@ ®Keskisuomalainen
Etela-Suomen Sanpmat

® Karjalainen

Maaseudun Tulevaisuus

1
0o 1 2 3 4 5 6 7 8

Ldhde: KMT S2015/K2016, Dagmar 2016

tarjoaa samalla rahalla

1 1
9 10 1 12 13 14 15
eniten lukijoita.

Leikkauskohta valittujen lehtien keskiarvo

Yli 12-vuotias vaesto est. 4 462 000.
4v 900 mm tekstissd (merkittava osa Karkimedialehdistd on siirtynyt tabloidiin -> 1/2 sivun ilmoitus)
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MT on lukijansa tarkein lehti

® MT:n lukijasuhde on lujuudessaan ainutlaatuinen. Lehti on onnistunut
laajentumaan perinteisesta maatalousmediasta kaikkien maaseudun
asukkaiden ja yrittajien uutis- ja talouslehdeksi.
® MT on muihin lehtiin verrattuna
® tarkein, hyddyllisin ja luotettavin
@ monipuolisin ja ajankohtaisin
® tarkimmin luettu
® ilmoituksista ja mainoksista eniten hyotya
® yksinkertaisesti paras kouluarvosanoilla arvioituna

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2015 / Suomen Gallup Elintarviketieto

MAASEUDUN TULEVAISUUS 20



Arviot lehden ominaisuuksista

Arviot %, jos lehti tulee

b: . AR

Lehti Luotettava | Ajankohtainen | Monipuolinen | Kiinnostava | lhmislaheinen set
Maaseudun Tulevaisuus 64 % 78 % 57 % 53 % 40 % R 2
Koneviesti 61 % 57 % 51 % 55 % 28 % it
Kaytannon Maamies 41 % 43 % 41 % 42 % 18 %

Maatilan Pellervo 35 % 32 % 36 % 37 % 32 %

Maatilan Pirkka 19 % 37 % 27 % 25 % 21 %

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2015

ominaisuudessa kuin
ominaisuudessa

Vahva arvostus

MAASEUDUN TULEVAISUUS 21



Tarkeys, hyodyllisyys ja yleisarvosana
Maaseudun Tulevaisuudelle

erittdin tarkea ™ melko tarkea M ei kovin tarked W melko yhdentekeva =
MT:n tarkeys
lukijalle 39 55
| | | | I O
0 20 40 60 80 100

Ldhde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2015

Hyodyllisin lehti Toiseksi hyddyllisin m Kolmanneksi hyddyllisin

MT:n hyodyllisyys
lukijalle 4 4

| | | | | O
0 20 40 60 80 100

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2015

9-10 8 M7 M4-6 M eos/eivast

Arvosana MT:lle 62 30

| | | | I %
0 20 40 60 80 100

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2015
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Lukemisen saannéllisyys

“Lukee joka tai ldhes joka lehden”

Ao. ryhmista vditteeseen

yhtyvat prosentteina %
Kaikista lukijoista 89 %
Sukupuoli
Nainen 82 %
Mies 93 %
Ika
Alle 35 vuotta 82 %
35-59 vuotta 84 %
Yli 60 vuotta 97 %
Ammatti
Maanviljelija 91 %
Muut lukijat 88 %

Lahde: Maaseudun Tulevaisuuden lukijatutkimus 2014 / Suomen Gallup Elintarviketieto Oy

MAASEUDUN TULEVAISUUS
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Mainosten hyodyllisyys

Minkd lehden mainoksista ja ilmoituksista on Teille eniten hyotya?

Lehti

Muut hyodykkeet

Maatalouden hyodykkeet

Maaseudun Tulevaisuus
Koneviesti

Kdytannon Maamies
Maatilan Pirkka
Paikallinen sanomalehti
Maatilan Pellervo

Léhde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2015

74 %

4 %
22 %
25 %
16 %
23 %

84 %
33 %
32 %
30 %
28 %
21 %

= Maaseudun
Tulevaisuuden
— mainokset koetaan
ylivoimaisesti
hyadyllisimmiksi

MAASEUDUN TULEVAISUUS
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Verkkopalvelujen lukijaprofiili

® MT:n lukijoista 10 % lukee seka paperi- ettd digilehtead,
12 % pelkastaan digilehted

® Digilehden lukijoista on miehid 54 %, naisia 46 %

® Keskimaardista nuorempia, vajaat puolet 20-49 -vuotiaita,
45 % 50-64 -vuotiaita

® Yrittdjia, ylempid toimihenkildita ja johtavassa asemassa
olevia noin 1/3

® Korkea koulutustaso, 35 %:lla yliopisto- tai ammattikorkeakoulu-
tutkinto, 49 %:lla ammattikoulu- tai opistotasoinen koulutus

® 30 %:lla tyo liittyy maatalouteen, kotieldintalouteen
tai metsanhoitoon, 1/4 on yrittajia

® 37 %:lla on maatila, suurimmalla osalla jonkinlainen
suhde maaseutuun

® 57 % talouksista omistaa metsaa

Léhde: KMT S2015/K2016, Maaseudun Tulevaisuuden verkkopalvelututkimus 2016
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Verkkolukijan suhde lehteen

® Syvd ja pitkdaikainen lukijasuhde:
72 % tilannut lehtea yli 10 vuotta

® Yli puolet lukee joka tai ldhdes joka lehden

® 40 % kay MT:n verkkopalvelussa useita kertoja paivassa,
paivittdin tai Idhes pdivittain

® Pdadasialliset lukukohteet: maatalouteen ja metsdan liittyvat
uutiset, Suomen tapahtumat, EU-uutiset, huviin ja ajankuluun
liittyvat aineistot

e By
i'luin "ﬂm”]"l' A [ Gy,
. . s e s Pl / M, o
® 75 % kokee verkkopalvelun itselleen tarkeana Katygr kot o
Y vo; " Yehor I
Lahde: Maaseudun Tulevaisuuden verkkopalvelututkimus 2016 — e ———_
My e A
ke Pitky, 0 T
‘sg ”lk[;‘,auilil]“"
Ky 00 g 258:
i W Vi, it
"‘7";}"*. Higas 1
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METSANOMISTAJA

Mediafakta 2017

Metsanomistajat ovat Suomen suurin
vauraiden kuluttajien ryhmad, jonka
tavoitat yhdelld ainoalla medialla.
llIman hukkapeittoa.

Gilee 3 -'d-
e gt

MAASEUDUN TULEVAISUUS 27

Suomen 2. luetuin pdivalehti




Suomalainen metsanomistaja

Metsan koko keskimaarin 31 ha”

Tekee puukaupan 3-4 vuoden vdlein

Puukaupan arvo keskimaarin n. 14 000 euroa
Metsan omistusmuoto

- Perheomistus 75 %

- Yhtyma 11 %

- Perikunta 14 %

Yli 5 ha:n metsdn omistajia yli 300 000

Yli puolet kaupunkilaisia, osuus kasvaa koko ajan
Ostovoima merkittavdsti keskitasoa parempi

Keskimadardista paremmin koulutettuja

* Metsanhoitomaksua maksavat metsanomistajat
Lahde: Metsantutkimuslaitos

METSANOMISTAJA

MAASEUDUN TULEVAISUUS
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Metsanomistaja-numero

® 5 x vuodessa ilmestyva
Maaseudun Tulevaisuuden
erikoisnumero
(8.2., 8.3.,26.4.,20.9. ja 22.11.)

® Jakelu kaikille metsanomistajille
(yli 5 ha omistavat)

® Painos 300 000 kpl

® Ainoa media, joka tavoittaa
kattavasti suomalaiset
metsanomistajat

® Ammatti- ja business-lehti
sijoitusomaisuuden hoitoon
ja taloudelliseen hyodyntamiseen

METSANOMISTAJA

vaa Yksikadn toinen media W
== eitavoita yhta suurta
kohderyhmaad, jonka
ostokyky on niin paljon
keskivertosuomalaista -

parempi.
<
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Metsa Plus

® 5 x vuodessa ilmestyvd ~ Metsé Plus
Maaseudun Tulevaisuuden jakelualueet v. 2017
erikoisnumero

® Jakelu tilaajien lisaksi alueen
suurimmille metsanomistajille
(keskiomistus 86,5 ha)

® Kokonaispainos 100 000 kpl / jakelu

® Aluekohtaisen lisdjakelun maara
20 000 kpl / jakelukerta

® Jakelualueet Eteld-Suomi,
Vali-Suomi, Pohjois-Suomi

Pohjois-Suomi

Vali-Suomi
23.1.ja 28.8.

® Ylivoimainen tapa tavoittaa
poikkeuksellisen vauraita
kuluttajia ja kohdistaa sanoma
alueellisesti

METSANOMISTAJA

— erikoisnumeron ?
- lempinimi ei ole turhaan

“kultahammaslehti”. /

MAASEUDUN TULEVAISUUS 30



ika

I ja

tajien sukupuol

anomis

Mets

\.\\ I \\
E\
\\m\m\ \\.. \a
S
\\» 3
? i Y
\N il \t. : W .WW N
\\\N .\s

il \ el LA
\.aia.:\. R\\ \

m :\:.u i il \.: s.
\\\\\\\\ \.\%.N i \\s.\\w\

\W \\ il \

»\\. \ \\t\\\

\\\ \\? il il

Q. 1

.3\
s

g
m
t

60
I %
60

22
27

22

16

1

3
Lahde: TNS Atlas 2015

Naisia
1ka

Miehia
vuotta
15-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65-74

31

MAASEUDUN TULEVAISUUS

METSANOMISTAJA



Asuinpaikka
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S35 , e =
. 555 metsdnomistajiaon
W Tampere / Turku el - LA
B Muu yli 30 000 asukkaan kaupunki U uvu ¢§=~
W Alle 30 000 asukkaan kaupunki verran.
B Maalaiskunta Lahde: TNS Atlas 2015
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Taloudellinen toimeentulo
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Talous omistaa

Asuu omistus-
yli 100 000 €/v |5

Taloudessa oma

asunnossa [ 68
66
arvopapereita [I——_—" 43
tai tyosuhdeauto | I— 75
32
85 000 €/v | 23
10
10
| | | | | |
0 10 20 30 40 50 60
Lahde: TNS Atlas 2015

Talouden bruttotulot

50 001
Talouden bruttotulot

85 001 - 100 000 €/v | 7

Talouden bruttotulot

33
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METSANOMISTAJA

Metsdanomistajat ovat madraltaan ja
ostokyvyltaan ainutlaatuinen kohderyhma
Suomessa. Maaseudun Tulevaisuuden
Metsanomistaja-numero on ainoa media, jolla
tavoitat tamdn ryhmadn kokonaisuudessaan.

MAASEUDUN TULEVAISUUS
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