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Päivälehtien lukijat (000)
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Viikon kokonaistavoittavuus
= painetun lehden keskimääräisen numeron lukijamäärä + digitaalisten versioiden 
nettolukijamäärä keskimääräiseltä viikolta
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Suuren lehden voima ja edut mainostajalle

• Todella vahva brändi
• Suuri ostokykyinen kohderyhmä
• Erittäin pieni päällekkäispeitto muiden sanomalehtien kanssa
• Ainutlaatuinen kohderyhmä, jota et tavoita millään muulla medialla
• Ainutlaatuinen valtakunnallinen kokonaisuus pirstoutuvassa mediakentässä
• Ainoa media, joka tavoittaa kaikki Suomen metsänomistajat
• Todellinen yrittäjämedia, yrittäjien määrä lähes nelinkertainen suhteessa 
väestöön



Sukupuoli ja ikä
Sukupuoli:   nainen 43 %   mies 57 %
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Lähde: KMT 2020



Talouden koko
Lapsiperheitä 31 % kaikista lukijoista
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Lukijoiden asuinpaikka

Maalaiskunta
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Lähde: KMT 2020



Lukijoiden ammatti

3

11

28

4

1

2

11

18

8

11

0 5 10 15 20 25 30

Johtava

Työntekijä

Toimihenkilö

Yrittäjä

Maatalousyrittäjä

prosenttia

MT-lukijat 15+ v. väestö

25
21

30

0 5 10 15 20 25 30 35

Aikuisväestö
Kärkikolmikko HS, AL, TS

MT

Osallistuu työpaikan hankintapäätöksiin

Lähde: KMT 2020



Talouden bruttotulot (€/v)
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Käytettävissä olevat tulot kotitaloutta kohti
(€/v keskiarvo)
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Autojen omistaminen
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Asumismuoto

3

44

17

34

15

53

14

17

0 10 20 30 40 50 60

Maatila-asunto

Omakoti-/erillistalo

Rivi- tai paritalo

Kerrostalo

prosenttia

MT-lukijat Kaikki suomalaiset

Lähde: KMT 2020

Asuu omistusasunnossa: MT:n lukijat 85 %, kaikki suomalaiset 73 %



Omistaminen
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Elintarvikkeiden käyttö: 1-7 kertaa viikossa 
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Elintarvikkeiden käyttö: 1-7 kertaa viikossa (jatk.)
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Ostopäätöstä ohjaavat tekijät
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Toistot ja lisälukijat, kun
Maaseudun Tulevaisuus kampanjassa
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Lähde: KMT 2020



Nettolukijat kolmessa valtakunnallisessa
kampanjassa
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Lähde: KMT 2020



MT on lukijansa tärkein lehti
• MT:n lukijasuhde on lujuudessaan ainutlaatuinen. Lehti on jatkuvan 
kehitystyön ansiosta kasvanut perinteisestä maatalousmediasta kaikkien 
maaseudun asukkaiden ja yrittäjien uutis- ja talouslehdeksi

• MT on muihin lehtiin verrattuna
• tärkein, hyödyllisin ja luotettavin
• monipuolisin ja ajankohtaisin
• tarkimmin luettu
• ilmoituksista ja mainoksista eniten hyötyä
• yksinkertaisesti paras kouluarvosanoilla arvioituna

• Johtavat ominaisuudet ovat tehneet MT:sta lehden, jolla on
ylivoimainen valtakunnallinen lukijapeitto kaupunkikeskusten ulkopuolella



Arviot lehtien ominaisuuksista

Luotettava Ajankohtainen Monipuolinen Kiinnostava Helppolukuinen

Maaseudun Tulevaisuus 42 66 46 24 28
Koneviesti 35 29 37 33 21
Käytännön Maamies 34 42 40 28 18
Maatilan Pellervo 27 27 38 29 31
Maatilalla ent. Maatilan Pirkka 10 31 19 26 24

prosenttia

Lähde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2019 / Kantar TNS



Tärkeys, hyödyllisyys ja yleisarvosana
Maaseudun Tulevaisuudelle

33 57 9 2MT:n tärkeys

Erittäin tärkeä Melko tärkeä Ei kovin tärkeä Melko yhdentekevä

88 5 3MT:n hyödyllisyys

Hyödyllisin lehti Toiseksi hyödyllisin Kolmanneksi hyödyllisin
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Lähde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2019 / Kantar TNS



Sanomalehden rooli omassa elämässä
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Mainosten ja ilmoitusten lukeminen

Maaseudun Tulevaisuus 47
Koneviesti 43
Käytännön Maamies 33
Maatilan Pellervo 23
Maatilalla ent. Maatilan Pirkka 22

prosenttia

Lähde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2019 / Kantar TNS



Verkkolukijoiden profiili

OMISTAMINEN

Auton omistaminen

95 % MT.FI

95 % MT printtilukijat

85 % Koko väestö

________________
____

63 % Metsän omistus

44 % Maatilan omistus

TALOUDEN BRUTTOTULOT 
(K€/V)

35-85 €

42 % MT.FI

45 % MT printtilukijat

41 % Koko väestö

________________
____
Yli 85 €

15 % MT.FI

9 % MT printtilukijat

11 % Koko väestö

TALOUDEN KOKO

1 hlö            20 % 2 - 4 hlöä             71 % 5+  hlöä           9  %
SUKUPUOLI

MT.FI

24 % Naiset

76 % Miehet

________________
____
MT printtilukijat

43 % Naiset

57 % Miehet

IKÄ 25 – 54 V

50 % MT.FI

34% MT printtilukijat

42 % Koko väestö

Lähde: KMT 2020, TNS Mind 2019, MT.FI-kävijätutkimus 23.1.-3.2.2020 (N: 2205 hlöä)

HUOM! MT printtilukijoita ja koko väestöä koskevat luvut on päivitetty 
KMT 2020 mukaisiksi. MT.FI-luvut päivitetään alkuvuodesta 2021 uusien
lukujen valmistuttua.



Metsänomistaja ja MT Metsä 2021
Metsänomistajat ovat Suomen suurin vauraiden kuluttajien ryhmä,

jonka tavoitat yhdellä medialla. Ilman hukkapeittoa.



Suomalainen metsänomistaja

• Metsän koko keskimäärin 48 ha
• Puolet metsänomistajista tekee vähintään 1 puukaupan / 3 vuotta
• Puukaupan keskikoko kasvanut: 2006-2008 = 511 m3/v > 2016-2018 = 621 m3/v

• Yli 2 ha:n metsätiloja n. 350 000
• Metsänomistajia yli 600 000 suomalaista, heistä naisia 41 %
• Metsän omistusmuoto

• Perheomistus 72 % (usein puolisot yhdessä)
• Yhtymä 17 % (keskimäärin 2,5 jäsentä)
• Kuolinpesä 11 % (keskimäärin 3,7 jäsentä)

• Omistajista 35 % asuu tilallaan, 37 % tilan sijaintikunnan ulkopuolella. 
Kaupunkilaisten osuus kasvaa koko ajan.

• Talouden tulot jo ilman puunmyyntituloja selvästi keskiarvoa suuremmat
Lähde: Suomalainen metsänomistaja 2020 / Metsäntutkimuslaitos



Metsänomistaja-numero

• 5 x vuodessa ilmestyvä Maaseudun Tulevaisuuden erikoisnumero
• Jakelu kaikille metsänomistajille (yli 5 ha omistavat)
• Painos 300 000 kpl
• Ainoa media, joka tavoittaa kattavasti suomalaiset metsänomistajat
• Ammatti- ja business-lehti sijoitusomaisuuden hoitoon ja taloudelliseen 
hyödyntämiseen



MT Metsä

• 10 x vuodessa ilmestyvä metsäaiheinen kuukausiliite
• Painos 100 000 kpl
• Tilaajille Maaseudun Tulevaisuuden mukana
• Lisäjakelu suurimmille metsänomistajille
• Numeroista 2 / vuosi teemanumeroita: verotus ja erä
• Ajankohtaislehti, joka yhdessä MT:n Metsänomistajan ja verkkopalvelujen 
kanssa muodostaa alan johtavan tietolähteen ja hallitsee metsään ja sen 
hyödyntämiseen liittyvää keskustelua Suomessa



Metsänomistajien sukupuoli ja ikä
Sukupuoli:   nainen 41 %   mies 59 %
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Metsänomistajien asuinpaikka

Maalaiskunta

Alle 30 000 as. 
kaupunki
Yli 30 000 as. kaupunki

Suur-Helsinki

Tampere / Turku

Kuntatyyppi

6 %

25 %

19%
35 %

Lähde: TNS Mind 2019

15 %



Omistaminen ja talouden bruttotulot (€/v)
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Lähde: TNS Mind 2019



Metsänomistajat ovat määrältään ja ostokyvyltään
ainutlaatuinen kohderyhmä Suomessa.

Maaseudun Tulevaisuuden Metsänomistaja-numero
on ainoa media,

jolla tavoitat tämän ryhmän kokonaisuudessaan. 
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